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Rynek — rézne punkty widzena

@ Rynek, ogdlnie rzecz biorac, jest miejscem, w ktérym spotykaja sie
kupujacy i sprzedajacy. Kupujacy zgtaszaja popyt, ktéry znajduje
pokrycie w wysokos$ci rozporzadzalnego dochodu, za$ sprzedajacy
oferuja podaz wytworzonej produkgji lub $wiadczonych ustug.

@ W praktyce ogromne znaczenie odgrywa pojecie rynku jako pewnego
obszaru geograficznego, jest to np. rynek wiejski, rynek miejski,
rynek europejski, rynek globalny, rynek wschodni.

@ Pojeie rynku odnosi sie takze do rodzaju dziatalnosci gospodarczej,
np. prowadzimy dziatalno$¢ na rynku meblarskim, rynku
samochodowym, rynku zwno$ciowym.



Rynek — dwie sprzecznosci

Producent chciatby sprzeda¢ towar po jak najwyzszej cenie, konsument
za$ chciatby naby¢ towar po jak najnizszej cenie i jak najlepiej zaspokoié¢
swoje potrzeby, osiaggnac najwyzsza satysfakcje z nabytego towaru.



Rynek — dwie sprzecznosci

W chaosie sprzecznych dazeh oserwowanym na rynku! panuje okreslony
tad ekonomiczny, ktéry wyraza sie w tym, ze odpowiednie towary s3 na
czas wytwarzane i dostarczane na rynek ku zadowoleniu konsumentéw.
Konsument otrzymuje bogata oferte réznorodnych towardw i nie czeka w
kolejce na ich dostawe. Producenci szybko reaguja na zaméwienia
sprzedawcéw i produkuja wiecej, gdy popyt rosnie, za§ zmniejszaja
produkcje, gdy popyt spada. W wyniku wzajemnego oddziatywania
nabywcéw, sprzedawcéw i producentéw ksztattuja sie ceny
poszczegdlnych towaréw na poziomie réwnowagi.

1Sprzedaé jak najdrozej vs. kupié jak najtaniej.



Rynek — dwie sprzecznosci

Réwnowaga wystepuje wéwczas, gdy towary nie czekaja zbyt dtugo na
konsumentéw, a konsumenci nie czekaja na dostawe towardw, ceny za$,
po ktérych sprzedaje sie towary, sa optacalne dla producentdw i
akceptowane przez konsumentéw.



Co, jak, dla kogo

Co? O tym, co sie produkuje w gospodarce rynkowej,
decyduje konsument za pomoca wydawanych przez
siebie pieniedzy. Jesli u konsumenta wysteuje gotowosc¢
kupna towardw, to u producenta pojawia sie bardzo
szybko gotowos¢ produkcji i dostarczenia poszukiwanego
towaru na rynek.

Jak? O tym, jak sie prodprodukuje, tzn. za pomoca jakich
narzedzi pracy i z jakiego surowca i materiatu, decyduje
konkurencja miedzy producentami. Kazdy z
producentéw stara sie stosowac takie metody wytwarzania,
ktére przy danej cenie rynkowej minimalizuja koszty
produkcji i zapewniaja mozliwie najwiekszy zysk.

Dla kogo? Producenci wytwarzaja towary lub $wiadcza ustugi dla
tych, ktérzy majg pieniagdze i ktorzy sg gotowi
zaptaci¢ zadang cene pokrywajaca koszty wytwarzania i
zapewniajaca osiggniecie zaktadanego zysku.



Ceny z punktu widzenia konsumenta

Popytem nazywamy zapotrzebowanie na okreslony towar wyznaczone
wieloma czynnikami, takimi jak:

@ ceng danego towaru,

o wysokoscia dochodu konsumenta,
@ og6lng liczba konsumentéw,
o

indywidualnymi preferencjami konsumentéw (gusty, moda, tradycje
itp.).



Ceny z punktu widzenia konsumenta

W ogélnosci, przy rosnacej cenie ludzie na ogét kupuja mniej danego
towaru, a najbiedniejsza cze$¢ spoteczenstwa moze w ogdle zrezygnowaé
z kupna i stara¢ sie zastapi¢ drozejacy towar innym, tanszym towarem.
W ten sposéb wzrost ceny ogranicza popyt na dane dobro i moze
spowodowaé wzrost popytu na inne, tansze dobra spetniajace funkcje
substytutu.

W przypadku spadajacej ceny wysteuja zjawiska odwrotne. Przy nizszej
cenie pojawiaja sie nowi nabywcy, ktérzy do tej pory nie kupowali danego
towaru, za$ dotychczasowi nabywcy moga zwiekszy¢ ilo$¢ zakupywanego
towaru.



Ceny z punktu widzenia producenta

W miare wzrostu ceny podaz produkcji na rynku roénie, zas§ w przypadku
spadku ceny podaz produkgji sie zmniejsza.



Whiosek: sprzeczne dazenia

Przygladajac sie reakcjom konsumentéw i reakcjom producentéw na
zmiany ceny zauwazamy, ze reakcje te idg w przeciwnych kierunkach.

@ Gdy cena rosnie, wéwczas cze$¢ konsumentéw jest sktonna
ogranicza¢ popyt na dany towar, za$ producenci s3 sktonni zwiekszac
produkcje.

@ Gdy cena spada, konsumenci sg sktonni kupi¢ wiecej, a producenci
beda dostarcza¢ mniej towaru na rynek.



Whiosek: sprzeczne dazenia

Wydawa¢ sie moze, ze te odmienne reakcje konsumenta i producenta na
zmiane ceny beda utrzymywaé na rynku stan nieréwnowagi miedzy
popytem i podaza. Nieréwnowaga ta jest jednak zjawiskiem
przejéciowym, a trwata tendencja w gospodarce rynkowej jest dazenie do
punktu réwnowagi. Poziom ceny wyznacza ogélny popyt i ogélna
podaz na rynku.



Kiedy zatem opftaca sie podwyzszac, a kiedy
obniza¢ ceny?

Analizowany mechanizm ksztattowania sie ceny na rynku oznacza, ze
mamy do czynienia z duza liczba matych przedsiebiorstw, z ktérych zadne
nie ma wptywu na poziom ceny sprzedawanych towaréw. W gospodarce
czesto wystepuja wielkie przedsiebiorstwa, ktére maja mniej lub bardziej
silng pozycje monopolistyczng i dostarczaja znaczna ilos¢ towaréw o
zréznicowanych cechach uzytkowych. Wywieraja one wéwczas duzy lub
wrecz decydujacy wptyw na poziom ustalonej ceny. Nie moze by¢ to cena
ustalona dowolnie. Sprzedawca musi bra¢ pod uwage z jednej strony
poziom cen towaréw o zblizonych cechach uzytkowych u samych
sprzedawcéw, z drugiej za$ reakcje nabywcy (czyli jego popyt) na poziom
ustalonej ceny. Kazdy producent i sprzedawca dazy do
maksymalizacji zysku. Jest to fundamentalna zasada w biznesie. To
dazenie nie jest jednak réwnoznaczne z dazeniem do
maksymalizacji ceny.



Kiedy zatem opftaca sie podwyzszac, a kiedy
obniza¢ ceny?

Podwyzka ceny jest optacalna tylko wéwczas, kiedy popyt spadnie w
niewielkim stopniu w stosunku do podwyzki ceny i w rezultacie utarg
catkowity wzrosénie. Ta sytuacja jest mozliwa, gdy dany towar cieszy sie
duza popularnoscia wsrdéd nabywcéw i na rynku nie wystepuja
atrakcyjniejsze substytuty, ktére mogtyby skutecznie konkurowa¢ z
towarem, ktérego cena rosnie. W przeciwnym przypadku podwyzszanie
ceny bytoby nieoptacalne, gdyz producent, zyskujac na jednostce towaru,
stracitby wiecej na obrocie, poniewaz sprzedatby mniej towaru. Klienci
zaczeliby kupowa¢ wiecej innych towaréw w firmach konkurencyjnych,
ktére nie podniosty ceny.



Kiedy zatem opftaca sie podwyzszac, a kiedy
obniza¢ ceny?

Obnizka ceny moze by¢ dla producenta optacalna wtedy, kiedy towarzyszy
jej znacznie wyzszy wzrost popytu w stosunku do obnizki ceny. Wéwczas
obnizona cena rozszerza popyt, zacheca klientéw do nabywania wiekszej
ilosci danego towaru. Wprawdzie wysoko$¢ zarobku na kazdej jednostce
sprzedawanego towaru jest mniejsza, ale znacznie wzroénie ogdlna
sprzedaz i wzro$nie takze utarg catkowity producenta. Najwyrazniej
polscy operatorzy sieci autostrad nigdy o tym nie styszeli.



Inne czynniki wptywajace na zmiane ré6wnowagi
na rynku

Analizowana do tej pory zalezno$¢ pomiedzy ceng, popytem i podaza
moze zosta¢ rozszerzona o dodatkowe czynniki.
Popyt ksztattuje sie takze pod wptywem zmian

@ liczby konsumentéw w danym rejonie,
@ wysokosci dochodéw konsumentéw,

o preferencji konsumentéw (zmienia sie moda, zmieniaja sie gusty i
przyzwyczajenia).



Autoregulacja

Uniwersalng cecha gospodarki rynkowej jest to, ze ceny ksztattuja sie pod
wptywem ekonomicznego prawa popytu i podazy.

Méwimy na tej podstawie, ze samoczynnie dziatajacy mechanizm
rynkowy jest najbardziej elastycznym, ekonomicznie najtanszym,
najbardziej efektywnym mechanizmem regulacyjnym i réwnowazgcym,
jaki mozna sobie wyobrazic¢.

Obiektywnych praw rynku nie da sie zastapi¢ zadnym innym
mechanizmem wymyslonym przez cztowieka.



Autoregulacja
Wyjatki

Co moze uzasadnia¢ administracyjne regulowanie cen niegwarantujacych
utrzymania réwnowagi rynkowe;j?

Wzgledy ekonomiczne i spoteczne powoduja, ze od wspomnianej
wczesniej zasady autoregulacji samoczynneie réwnowazacej ceny, popyt i
podaz moga by¢ stosowane pewne wyjatki.



Autoregulacja
Whyjatki: przyktad

Zatézmy na przyktadu, ze cena na pewne produkty krajowe ksztattowana
przez prawo popytu i podazy, bedzie dla producentéw nieoptacalna.
Podaz produkcji krajowej oraz mozliwos¢ jego importu jest tak duza, ze
cena réwnowagi bytaby nieoptacalna dla producentéw. Zaprzestanie
produkgji tych produktéw moze z kolei mie¢ niekorzystny wptyw na inne
gatezie przemystu. W interesie producentéw panstwo moze ustali¢ cene
minimalng, ktéra zapewnia minimum optacalnosci produkcji danych débr.
Taka cena lezy powyzej punktu réwnowagi.



Autoregulacja
Whyjatki: przyktad

O ile cena minimalna jest zwigzana z wyjatkowymi wzgledami
ekonomicznymi producentéw, o tyle cena maksymalna moze by¢
uzasadniona wyjatkowymi wzgledami spotecznymi w stosunku do
najubozszych grup konsumentéw. Cena maksymalna wyznacza gérna,
spotecznie akceptowang cene za ustuge, ktéra jest nizsza, a nieraz nawet
znacznie nizsza od ceny réwnowagi na wolnym rynku.



Autoregulacja
Wyjatki

Z poprzednich przyktadéw wynika wniosek, ze tam, gdzie robimy wyjatki
od zasady réwnowazenia rynku za pomoca cen, tam musimy stosowac
administracyjne rozdzielnictwo ograniczonej podazy débr w stosunku do
duzego popytu.

Gospodarka centralnie planowana zbyt powszechnie stosowata zasade cen
maksymalnych, dlatego musiata postugiwaé sie na szeroka skale
rozdzielnictwem |ub administracyjnym przydziatem $rodkéw.



Zarabiam wiecej a wiec. . .

w miare wzrostu dochodéw konsumenta zmienia sie struktura jego
wydatkéw — rosnie udziat wydatkéw na dobra wyzszego rzedu i maleje
udziat wydatkéw na dobra nizszego rzedu.

Prawo Engla to empiryczna zalezno$¢ ekonomiczna méwiaca, ze w miare
wzrostu dochodéw konsumenta (gospodarstwa domowego) wydatki na
zywnos¢ rosng, lecz ich udziat w wydatkach ogétem sie zmniejsza.



Po co nam znajomo$¢ struktury wydatkéw?

Badanie struktury wydatkéw réznych grup ludnosci jest niezbedne do
obliczenia

@ wskaznika kosztéw utrzymania i ustalenia wysokosci wzrostu ptac
pieniezych (nominalnych),

@ wzrostu |lub spadku ptac realnych ludnosci w jakims$ okresie.



